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Gemass EU-Statistik ist die Schweiz
Europameister in Sachen Innovation.
Trotzdem wird die Schweiz von inter-
nationalen Unternehmen zu wenig als
Forschungsstandort genutzt. Ein nati-
onaler Innovationspark mit internatio-
naler Ausstrahlung und Anziehungs-
kraft soll dazu beitragen, dass die
Schweiz ihren Spitzenplatz in Bezug

chweiz forcieren’
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Fiir ein besseres Klima
Im Basler «Teufelhof» fliesst seit einiger Zeit
Okoenergie durch die Leitungen.  Seite 3

auf Forschung und Innovation ausbau-
en kann. Diese Vision verfolgt der Ver-
ein Machbarkeit Stiftung Forschung
Schweiz. Geschaftsfihrer Marc Thal-
mann sagt, wie dieser Park aussehen
soll, was er der Schweiz wirtschaftlich
bringen konnte und weshalb sich die-
ses Land besonders gut als Standort
eignet.

Vertrauen in IT-Losung
Das Biotech-Unternehmen Actelion setzt
auf das Telehouse der IWB. Seite 7



02 Checkpoint

Dr. David Thiel ist IWB-Direktor

Thiel

Alle Dimensionen vereinen

Forschung und Innovation sind extrem
wichtig flr Unternehmen. Fehlt beides,

droht der Stillstand, es gibt keine Entwick-
lung mehr. Die IWB haben sich in den letz-

ten Jahren intensiv entwickelt. 2009 waren

wir formal noch ein Teil der kantonalen Ver-

waltung, heute sind wir ein eigenstandiges

Unternehmen im Besitz des Kantons. Die-

ser hat uns klare strategische Vorgaben
gemacht: Wir sollen im Markt fiir dkolo-
gisch nachhaltige Energie eine fiihrende
Rolle einnehmen. Gleichzeitig soll die Ver-
sorgung durch die IWB sicher und kosten-
giinstig, ausserdem konkurrenzfahig sein.
Um diese Ziele zu erreichen, haben wir un-
sere Produktpalette um okologische Ange-
bote erweitert. Nicht nur beim Strom, auch
bei Erdgas und Fernwarme kénnen unsere
Kunden besonders okologische Produkte
wahlen.

Ein hohes Augenmerk haben wir auch dem
Ausbau der neuen erneuerbaren Energien
beigemessen: Unsere Vorhaben fiir Betei-
ligungen am Ausbau des Windkraftwerkes
Juvent und an einem thermischen Solar-
kraftwerk in Spanien wurden vom Grossen

Tipp: Alles uber Sie

Rat gutgeheissen. Intern haben wir ein
Kompetenzzentrum fiir neue erneuerbare
Energien geschaffen, das europaweit die
fiir die IWB besten Beteiligungsmoglichkei-
ten priift.

Im Telekom-Bereich schliesslich haben wir
in Kooperation mit der Swisscom die zen-
tralen Eckwerte fiir einen gemeinsamen,
flachendeckenden Glasfaserausbau in der
Stadt Basel festgelegt.

Auch in diesem Jahr gehen wir vorwarts:
Es stehen weitere Beteiligungen im Be-
reich neue erneuerbare Energien an. Auch
in Basel werden wir investieren: Rund ein
Fiinftel aller elektrischen Hausanschliisse
werden wir in den nachsten Jahren er-
setzen und auf das neueste technische
Niveau bringen. Fiir den Bau des flachen-
deckenden Glasfasernetzes wollen wir
noch in diesem Jahr die politische Zustim-
mung erreichen. So versuchen wir dau-
ernd, die Okonomie, die Okologie und die
Innovation in der Energieversorgung in
Einklang zu bringen — und die Schnittmen-
ge dieser Dimensionen moglichst gross zu
gestalten.

Konkret

bezeichnet elektri-
sche Energie, die aus erneuerbaren Quellen
gewonnen wird — auf 6kologische Weise.
Die Nutzung erneuerbarer Energien aus
Wasser, Sonne, Wind oder Biomasse ist
nicht per se auch okologisch: Die Nutzung
von Wasserkraft zum Beispiel bedeutet ei-
nen Eingriff in die natiirliche Umgebung ei-
nes Kraftwerkes. Damit die Produktion als
oOkologisch gelten kann, missen diverse
Kriterien wie der Erhalt natiirlicher Ufer,
eine ausreichende Gewasserdynamik oder
die Durchgangigkeit fiir Fische erfiillt sein.

vom Verein fiir umweltgerechte Energie
(VUE) legt klare Anforderungen fiir okolo-
gisch produzierte Energie fest. Der Verein
wird von WWF Schweiz, Pro Natura, dem
Konsumentenforum Schweiz sowie fiihren-
den Energieversorgungsunternehmen und
Okoenergieverbanden getragen. Auch
IWB " Windstrom, IWB ’ Solarstrom und die
Stromproduktion des Kleinwasserkraft-
werks Neuewelt sind mit dem Zertifikat
«naturemade star» ausgezeichnet. Die
Konsumenten haben damit die Gewissheit,
Strom zu beziehen, der hochste okologi-
sche Anforderungen erfiillt.

Episodenguides, Sendetermine, DVD-Neuerscheinungen, Serienstarts und vieles mehr - auf www.fernsehserien.de
findet sich alles, wirklich alles iiber knapp 15 000 TV-Serien.

Alles, was Sie schon immer (iber sich wis-
sen wollten — und sich nicht zu testen ge-
trauten. Genau das findet sich auf www.
testedich.de. Online schnell den IQ ermit-
teln? Oder das Allgemeinwissen auf die
Probe stellen? Oder den geeigneten Part-
ner finden? Oder sogar das eigene Todes-
datum herausfinden? Alles das und noch
viel mehr bietet diese deutsche Test-Home-

page. Darunter sind auch skurrilere Tests
wie etwa der Frusttest, der Unschuldtest
oder auch Antworten auf weltbewegende
Fragen wie «Ist dein Computer ein Emo?».

www.testedich.de



Beitrag leisten fur die Umwelt

Wer sich fiir IWB'Okoenergie entscheidet, leistet einen Beitrag fiir ein besseres Klima.
Auch im «Teufelhof» fliesst seit einiger Zeit Okoenergie.

Das Gast- und Kulturhaus Teufelhof in Ba-
sel ist seit vielen Jahren bekannt und be-
liebt. Anfang 2009 hat es einen Generatio-
nenwechsel erlebt. Seither sind Raphael
Wyniger und Nathalie Reinhardt am Ruder.
«Wir wollen diesen wunderbaren Ort so er-
halten, wie er ist, und unseren Gasten eine
Entdeckungsreise durch die Gastronomie
sowie durch die Theater- und Kunstwelt
bieten», erzahlt Raphael Wyniger. Trotz-
dem soll nicht alles beim Alten bleiben. Die
neuen Inhaber haben bereits eigene Ideen
umgesetzt, zum Beispiel den Weinkeller
neu gestaltet. DaraufistWyniger stolz:«Das
Gewolbe ist umrahmt von der alten Stadt-
mauer. Hier spirt und sieht man die Ge-
schichte Basels.» Wichtig ist ihm auch die
Auswahl der Weine: «Wir haben nur feine
Tropfen aus der Heimat sowie den Nach-
barlandern. Erstens haben wir genligend

Spitzenweine in der Gegend, und zweitens
macht es flir mich dkologisch keinen Sinn,
den Wein von weit her zu holen.»

Okologie und Nachhaltigkeit sind fiir die In-
haber des Teufelhofs ein grosses Thema:
«Wenn ich in die Augen meiner kleinen
Tochter blicke, spiire ich die Verantwor-
tung, meinen Beitrag fiir die Umwelt zu
leisten», betont Wyniger. Fiir ihn und seine
Frau war es deshalb auch nur logisch, sich
fiir IWB'Okoenergie zu entscheiden. «Die
IWB haben uns diesbeziiglich sehr gut be-
raten, die Produkte erklart und auch die
Mehrkosten aufgezeigt. Das war alles sehr
transparent und gut verstandlich», lobt
Wyniger. Rund sieben Prozent Mehrkosten
mache die IWB'Okoenergie aus. «Diese
Ausgaben sind im Budget berlcksichtigt.
Wir geben lieber hier ein paar Franken
mehr aus als an einem anderen Ort», sagt
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«Wir geben lieber hier

ein paar Franken mehr aus
als an einem anderen Ort.»
Raphael Wyniger

der Inhaber. Mit diesem Beitrag fordert der
Teufelhof den Ausbau regionaler Energie-
produktion, den Neubau besonders dkolo-
gischer Anlagen und tragt so dazu bei,
dass die Energieversorgung Basels noch
umweltfreundlicher wird.

Die Nachhaltigkeit hort nicht bei der Wahl
der Energieprodukte auf. Ein Grossbetrieb
wie der Teufelhof braucht reichlich Strom:
von der Kiiche bis zum Hotelbetrieb und zu
den Kiihlanlagen. Man versucht, Strom zu
sparen, wo es geht. «Das Licht abschalten,
wenn man aus dem Raum geht, oder die
alten Gliihbirnen durch Sparlampen auszu-
tauschen, das sind die ersten Massnah-
men, die wir umsetzen», sagt Wyniger.
Weitere sollen folgen. Der alte, verwinkel-
te Gebaudekomplex aus dem Jahr 1850
soll Schritt fiir Schritt saniert werden, wo
es sinnvoll und moglich ist.
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«Wir haben ein gutes Fundament»

Herr Thalmann, welche Schweizer
Innovation hat Sie personlich stark
beeindruckt?

Thalmann: Kiirzlich war ich an einer Er-
weiterung eines Spinnerei- und Webereimu-
seums. Es hat mich beeindruckt, zu sehen,
wie sich die Maschinen im Verlauf der Jahr-
zehnte verandert und verbessert haben
und wie stark sie die Industrialisierung der
Schweiz beeinflusst haben. Ein aktuelles
Projekt, das mich fasziniert, ist Bertrand
Piccards «Solar Impulse».

Warum «Solar Impulse»?
Hier kommen zwei spannende Themenkrei-
se zusammen: einerseits die Faszination

Zur Person
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Marc Thalmann hat an der Universi-
tat Zirich Okonomie studiert. 2004
startete er als politischer Sekretar
beim damals neu gewahlten National-
rat Ruedi Noser. In der Zwischenzeit lei-
tet er das Geschaftsleitungssekreta-
riat der Noser-Gruppe. Nebenamt-
lich fiihrt er als Geschaftsfiihrer den
Verein Machbarkeit Stiftung Forschung
Schweiz, welcher sich fiir die Schaf-
fung eines nationalen Innovationsparks
einsetzt.

des Fliegens, anderseits die alternative
Energiegewinnung. Diese Thematik wird
uns noch sehr lange beschaftigen. Man
mag sich iber den wissen- und wirtschaftli-
chen Nutzen des Projektes streiten, doch
es braucht solche Prestigeprojekte, die me-
dial wirksam aufgearbeitet werden, die die
breite Masse dazu inspirieren, dass nach-
haltige Visionen umsetzbar sind.

Laut EU-Statistik ist die Schweiz
Europameister in Sachen Innovation.
Wo sehen Sie die Griinde dafiir?

Dank unserem dualen Bildungssystem ha-
ben wir ein gutes Fundament. Die innovati-
ven Kopfe kommen bei uns nicht nur von
den Hochschulen, wir haben einen breiten
Pool an Fachkraften. Auch unsere staatli-
chen Forderelemente, wie die KTl und der
Nationalfonds, unterstiitzen den Techno-
logietransfer hierzulande. Hinzu kommt
schliesslich der private Sektor, der For-
schung und Entwicklung fordert.

In der Krise wird oft zuerst

bei Forschung und Entwicklung
gespart. Welche Konsequenzen

hat das langerfristig?

Auf die Lange machen solche Krisen nicht
viel aus. Oft haben solche Zeiten einen rei-
nigenden Aspekt. Geht man eine Krise aktiv
an, geht man gestarkt in die Zukunft. Wich-
tig ist, dass man eine Vision hat, ein Ziel,
auf das man hinsteuert. Wenn wir uns sa-
gen, wir wollen auch in 25 Jahren Spitze
sein bezlglich Innovation, dann erreicht
man das, weil man sich fiir dieses Ziel ein-
setzt. Forderlich ist es, die Rahmenbedin-
gungen so zu setzen, dass forschungs-
intensive Firmen angezogen werden.

Sie wollen mit lhrer Stiftung die
Innovation in der Schweiz férdern.

Weshalb ist das notig?

Unsere Stiftung soll eine Marketinggesell-
schaft fiir grossere brachliegende staatli-
che Liegenschaften sein, die umgenutzt
werden zu Innovationsparks, die einerseits
Unternehmen anziehen, aber auch Wohn-
raum und Freizeitmoglichkeiten bieten.
Diese Parks sollen betriebswirtschaftlich,
ohne Subventionen, gefiihrt werden. Der
Staat gibt das Land, die Stiftung betreibt
dieses. Die Unternehmen entwickeln das
Projekt. Der Gewinn aus dem Betrieb
des Parks soll wiederum durch die be-
stehenden Forderinstitutionen KTI und
Nationalfonds in die Forschungsforde-
rung fliessen. Es geht der Stiftung nicht
darum, Forschung direkt zu fordern, son-
dern Unternehmen den Platz zu bieten, wo
sie sich ansiedeln kénnen, um Forschung
zu betreiben.

Welche Unternehmen sollen sich
vorzugsweise ansiedeln?

Wir denken da an internationale Firmen,
die wir in die Schweiz locken wollen.
Denn Grinderzentren gibt es geniigend.
Aber der Fokus auf weltweit tatige Un-
ternehmen, die fiir ihre Forschungsstand-
orte Platz brauchen, ist neu. Wir bieten
diesen Firmen Entwicklungsmaglichkeiten,
wie es sie bisher in der Schweiz noch nicht
gibt.

Warum sollen diese Unternehmen
gerade die Schweiz wahlen?

Weil wir viele Erfolgsfaktoren haben, die
auf engem Raum zusammenkommen: ein
hoher Lebensstandard, gute Infrastruktur,
und wir sind steuerlich attraktiv im Um-
feld Europa und USA. Was jetzt noch fehlt,
ist das Angebot, die Forschungen in Pro-
dukte und entsprechende Arbeitsplatze zu
integrieren.



Der Verein Machbarkeit Stiftung Forschung
Schweiz will die Schweiz als internationalen
Forschungs- und Innovationsstandort
etablieren. Wie das konkret aussehen soll,
erkléart Geschaftsfiihrer Marc Thalmann.

O Interview: Daliah Kremer
[ Bilder: Matthias Jurt

Was soll das der Schweiz
wirtschaftlich bringen?

Eine Untersuchung im Park in Cambridge
hat gezeigt, dass im Umfeld von 150 Kilo-
metern um den Park herum viele hoch-
technologisierte Arbeitsplatze entstanden
sind. Zieht man diesen Kreis zum Beispiel
von Ziirich aus, betrifft das praktisch die
ganze Schweiz. Es ist also nicht nur der
Park, der profitiert, sondern auch das Um-
feld. Das ist messbar. Wir bezeichnen un-
ser Projekt deshalb nicht als regionales,
sondern als nationales Projekt. Die Firmen,
die sich dort ansiedeln, werden Zulieferer
und Dienstleister brauchen. Da entsteht
dann ein schweizweites Netz. Internationa-
le Firmen haben sich zwar bei uns nieder-
gelassen, nutzen die Schweiz aber bisher
zu wenig als Forschungsstandort. Das soll
sich in Zukunft andern.

Die Schweizer Wirtschaft besteht
vorwiegend aus KMU. Haben

diese eine Chance, im globalen
Wettbewerb zu bestehen?

Ich habe ein grosses Vertrauen in die Inno-

vationskraft unserer KMU. Schon heute
stellen sie sich diesem Wettbewerb, und
zwar sehr erfolgreich. Ich habe fir die
Zukunft keine Bedenken.

Gilt das auch, wenn es um
Grosstrends geht, wie zum Beispiel
die Elektromobilitat?

Gerade im Bereich Elektromobilitat ist die
Schweiz weltfiihrend, was das Hochschul-
angebot anbelangt. In der Forschung der
Energiespeicherung hat zum Beispiel das
Paul Scherrer Institut die Nase vorn. Nam-
hafte Automobilkonzerne arbeiten mit dem
PSI zusammen, um die Energiespeiche-
rung fiir Automotoren zu verbessern. Die
EMPA ist im Bereich Elektroantrieb eine
der besten Institutionen weltweit. Hier ha-
ben wir wieder die Diskrepanz zwischen
Forschung und der moéglichen Umsetzung
in den KMU. Diese Zusammenarbeit wird
zu wenig aktiv angegangen.

Weshalb ist das so?
Die KMU sind vielfach iiberfordert, weil
personelle Ressourcen dafiir nicht da sind.
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Hinzu kommen der «Papierkrieg» und
oft das Unwissen, an welche Stellen man
sich wenden muss. Bei Grossunternehmen
funktioniert das langst einwandfrei. Aber
man muss auch festhalten, dass die
Hochschulen, speziell die Fachhoch-
schulen, sehr interessiert und sehr be-
miht sind, den Kontakt zu den KMU zu
etablieren.

Stichwort Fachkraftemangel:

Ist die Schweiz iiberhaupt geriistet
fiir die Zukunft?

Wir haben da einen gewissen Nachteil, al-
lein von der Grosse her. Es gibt in vielen
Bereichen zu wenige Schweizer Fachkraf-
te. Wir haben aber einen grossen Anteil
an auslandischen Studenten. Diese sollte
man moglichst in der Schweiz halten kon-
nen, was nicht einfach ist. Gerade wenn die
Kontingente zuriickgefahren werden miis-
sen, wird automatisch der Pool kleiner. Wir
sind in der Vergangenheit mit offenen Gren-
zen gut gefahren. Das sollten wir auch
in Zukunft so handhaben - zugunsten des
Wirtschaftsstandorts Schweiz.



06 Szene

asfasernetz
vor der Realisierung

Fiir 170 Millionen Franken mdchten IWB und Swisscom in der Stadt Basel ein
Glasfasernetz bauen. Bis Ende 2010 wird der Grosse Rat entscheiden.

IWB und Swisscom haben einen Vorvertrag
unterzeichnet, welcher die Zusammenar-
beit in Sachen Basler Glasfasernetz regelt.
Swisscom wird sich an den Gesamtinvesti-
tionen von rund 170 Millionen Franken zu
60 Prozent beteiligen. 40 Prozent tragen
die IWB. Voraussetzung dabei ist, dass die
Netznutzung der beiden Parteien ebenfalls
in diesem Verhaltnis erfolgen wird. Verein-
bart wurde ein Ausgleichsmechanismus,
falls die reale Netznutzung bzw. die Markt-
anteile eines Partners den Investitionsan-
teil Gberschreiten. Das Glasfasernetz mit
dem Mehrfasermodell stellt sicher, dass
alle Einwohner und Unternehmen diskrimi-
nierungsfreien Zugang zum neuen High-
tech-Netz haben.

Dank der Kooperation von IWB und Swiss-
com kann das Glasfasernetz kostengiinsti-
ger gebaut werden. Aus den bestehenden
Netzen beider Unternehmen sowie der
IWB-Infrastruktur fiir Strom und Energie
ergeben sich bedeutende Synergien. Das
Geschaft wird bis zum Sommer dem Re-

gierungsrat vorgelegt. Bis Ende 2010 wird
der Grosse Rat des Kantons Basel-Stadt
dariiber befinden, ob der Finanzierungs-
vorschlag dem offentlichen Interesse ent-
spricht.

Ein flachendeckendes Glasfasernetz ist fiir
Basel ein eindeutiger Standortvorteil. Die
Kooperation von IWB und Swisscom hat
deshalb eine wichtige Bedeutung fiir die
wirtschaftliche Entwicklung der Stadt. Die
bis anhin von Swisscom und IWB verlegten
Glasfaserleitungen und die bereits vorhan-
dene Leerrohr-Infrastruktur beider Partner
werden flir das Projekt genutzt. Das redu-
ziert die notwendigen Grabarbeiten und
auch die Kosten erheblich.

IWB und Swisscom wollen beim Bau und
beim Betrieb des Netzes kooperieren. Bis
in jede Nutzungseinheit (Wohnung, Haus,
Gewerberaume) sollen vier Fasern verlegt
werden. Das Mehrfasermodell und der dis-
kriminierungsfreie Zugang fiir Telekom-
Anbieter gewahrleisten den Wettbewerb
beim Basler Glasfasernetz langfristig.

IWB und Swisscom
kooperieren beim Bau
des Glasfasernetzes.

Eine coole Sache

Kalteanlagen miissen hundertprozen-
tig funktionieren. Die IWB'Coolbox
garantiert die Kalteversorgung von
der Planung bis zum Service.

Wer eine neue gewerbliche Kalteanlage
plant, setzt auf die IWB'Coolbox. Sie garan-
tiert eine einwandfreie und problemlose
Kalteversorgung iber eine mehrjahrige
Vertragsdauer. Besonders im Sommer
kann es sich kein Betrieb leisten, auf die
Kihlanlagen zu verzichten. IWB'Coolbox
arbeitet mit modernster Technik und bes-
tens ausgebildeten Experten, so dass die-
ser Notfall nicht eintritt. Dank personlicher
Beratung erhalt jeder Kunde die fiir ihn pas-
sende Losung. Das IWB-Team erarbeitet
eine exakte Bedarfsanalyse und priift ge-
meinsam mit dem Kunden den Bedarf.
IWB'Coolbox tibernimmt die Finanzierung,
die Planung, den Bau, die Inbetriebnahme,
die Wartung der Anlage und den Service.
Der Kunde erhélt also weit mehr als nur
Energie fiir die Kalteanlage.

Die Bezahlung erfolgt vierteljahrlich zu ei-
nem fixen Preis. So bleibt der Betrieb finan-
ziell und logistisch entlastet und braucht
keine teuren Anlagen zu kaufen. Die Ver-
tragsdauer betragt 15 Jahre.

IWB garantiert die Kalteversorgung.



Zukunftsweisende Techholgie im Dienste der Kunden

Michael Strohm, Ingo Wolf und Walter Pfiffner (v. .) bei einer Projektbesprechung bei Actelion.

Flexible IT-Sicherheit

Das global tatige Biotech-Unternehmen Actelion betreibt
sein Rechenzentrum im Telehouse der IWB.

Am weltweiten Hauptsitz von Actelion in
Allschwil wird der Erfolgskurs des Bio-
tech-Unternehmens sichtbar: Gleich neben
dem 2006 eingeweihten Forschungs-
zentrum entsteht bis Ende 2010 das neue
Business Center. Im Schatten der Krane
steht ein provisorischer Biirokomplex.
Michael Strohm und Ingo Wolf stort es
nicht, voriibergehend im «Containerdorf»
zu arbeiten. Flexibilitat ist ein Schlissel-
begriff bei Actelion.

Als CIO ist Wolf zustandig fiir die T-nfra-
struktur. Strohm, eigentlich Leiter IT Ser-
vice Governance, ist momentan auch Lei-
ter IT Operations und damit Chef des
Rechenzentrums. «Friiher haben wir auf
dem Campus eigene Serverraume betrie-
ben», sagt Strohm. «Damit waren wir in ab-
sehbarer Zeit an Grenzen gestossen. Wir
brauchten eine Losung, die das starke
Wachstum von Actelion abdeckt.» Deshalb

sitzen Strohm und Wolf heute mit Walter
Pfiffner am Tisch. Pfiffner ist Account
Manager bei den IT- und Telekom-Services
der IWB. Er vertritt ein Geschaftsmodell,
das andere [T-Sourcing-Partner nicht bie-
ten: Das Telehouse der IWB ist ein Rechen-
zentrum der Superlative, in dem Kunden ei-
gene [T-Anlagen betreiben konnen. «Kein
Outsourcing, sondern eine sehr clevere
Geschaftsidee und eine absolut sozialver-
tragliche Losung», erklart Wolf. «Gabe es
mehr solche Ideen, ware man gerade in
der Wirtschaftskrise gewisse Probleme
einfach los.»

Im Friihjahr 2008 ist das Actelion-Rechen-
zentrum im Telehouse der IWB online
gegangen. Probleme hat es keine gege-
ben, dafiir spannende Herausforderungen.
«Die Server-Racks von Actelion sind was-
sergekihlt», sagt Pfiffner. <Das war neu
fir uns. Aber wir fanden das zukunftswei-

send und haben die baulichen Massnah-
men vorgenommen, um die Installation zu
ermoglichen.»

Bewahrt und sicher

Welchen Stellenwert hat IT eigentlich fiir
ein Biotech-Unternehmen? «Die IT-Durch-
dringung in der Pharmabranche ist all-
umfassend», sagt Strohm. «In unserer
Forschung kommen ausserst innovative
[T-Lésungen zum Einsatz. Die IT ist fiir uns
erfolgswirksam. Und wir haben viele ver-
trauliche wirtschaftliche und wissenschaft-
liche Daten.»

Wasser auf die Mihlen der IWB. Mit Sicher-
heitsschleusen, Uberwachungssystemen
und dem Notstromgenerator von der
Grosse eines Einfamilienhauses geniigt
das Telehouse hochsten Sicherheitsan-
spriichen. «Alle unsere Gebaude sind fiir
schwere und heikle Maschinerie gebaut
worden», erklart Pfiffner. «Die IT-Kompo-
nenten unserer Kunden sind bei uns also
sicher aufgehoben.»



Kreationen fur den Alltag

Bild: Isabel Truninger

Dass Alfredo Haberli Designer werden wiir-
de, zeichnete sich schon friih ab. «Als Kind
spielte ich viel mit meinen Matchbox-Au-
tos. Ich liebte den Iso Grifo - das tue ich
ubrigens immer noch. Als ich realisierte,
dass dieses Auto von einem Menschen,
namlich von Giorgio Giugaro, gezeichnet
wurde, war ich begeistert», erinnert er
sich. «Und als ich realisierte, dass hinter
vielen Objekten, die ich liebte, Industrial
Designer stecken, wusste ich, dass ich
auch einmal ein Industrial Designer sein
wirde.»

Langst hat Haberli seinen Traum umge-
setzt und gehort heute selber zu den ge-
fragtesten Designern weltweit. Fir das
italienische Unternehmen Alias kreiert er
etwa Stuhle und Sessel, flir den finnischen
Hersteller von Haushaltsprodukten, littala,
verschiedene Geschirr- und Glasserien.
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Dies nur zwei Beispiele aus einer langen
Liste bertihmter Hauser, fir die Haberli ar-
beitet. Zurzeit ist es ein Hotelprojekt in Zi-
rich, das ihn beansprucht. «Mein fiinfkopfi-
ges Team und ich designen hier alles, vom
Kaffeeldffel zu den Stiihlen, von den Tape-
ten bis zu den Lampen», erzahlt Haberli.

Seinen Stil beschreibt der Kiinstler als eine
«Vereinigung von Tradition und Innovation,
Freude und Ausstrahlung». Oder anders
gesagt: «Die Seele, die ein Produkt hat,
muss mich ansprechen, in mir ein Lacheln
auslésen, mit mir in einen Dialog treten.»

Seine Inspiration holt sich der in Argenti-
nien aufgewachsene Haberli «in allem, was
ich sehe»: in Alltagsgegenstanden, Kunst
in Galerien, Restaurants oder Biichern. <Al-
les inspiriert mich. Wenn zum Beispiel der
Verschluss einer Milchpackung nicht funk-
tioniert und ich mich fiihle, als ware ich ein

Alfredo Haberli, weltweit beriihmter
Industrial Designer aus Ziirich.

Zur Person

In der Rubrik Premium portra-
tiert «de facto» Personlichkeiten,
die mit viel Energie die schonen
Dinge des Lebens herstellen.

Alfredo Haberli wurde 1964 in Buenos
Aires geboren. 1977 zog es die Fami-
lie zuriick in die Schweiz. Nach sei-
nem Studium als Industrial Designer
griindete er in Ziirich sein eigenes Un-
ternehmen und begann, fiir zahlreiche
beriihmte Firmen —von Alias bis Zanot-
ta, von Joop bis Volvo — zu arbeiten.
Seine Kreationen sind schon mehr-
fach ausgezeichnet worden.

Alfredo Haberli lebt mit seiner Familie
in Zlrich.

kompletter Idiot, der nicht fahig ist, Milch
in sein Friihstiicksglas einzuschenken,
merke ich, dass es noch viel Arbeit gibt fiir
uns», schmunzelt der Designer.
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